


Podstawowe kierunki 
rozwoju Miňdzyzdroj·w

¸ Zwiňkszenie atrakcyjnoŜci wypoczynkowej

¸ Promocja turystyczna

¸ Pozyskanie inwestor·w
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Zwiňkszenie poziomu        
zadowolenia mieszkaŒc·w



Nakğady na promocjň
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Tytuğ slajdu

¸ Amfiteatr

¸ Centrum Informacji                                         
Turystycznej

¸ Plac zabaw przy 
Promenadzie Gwiazd

¸ Szeroki wachlarz imprez 
kulturalnych



Oferta wypoczynkowa

¸80 tys. turyst·w w szczycie sezonu

¸ Audyt turystyczny ï2001 r. 

¸ Wynajmowane mieszkania, jako element oferty 
wypoczynkowej
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Rok 2004 2005 2006 2007 2008

IloŜĺ os·b zameldowanych   
w Miňdzyzdrojach

6594 6593 6503 6559 6549



Nowe logo 
Miňdzyzdroj·w
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¸ Korzystna paleta kolor·w

¸ MoŨliwoŜĺ wielowŃtkowej interpretacji

¸ NawiŃzanie do morza, wypoczynku i gwiazd



Turystyka 
miňdzynarodowa

Spadek liczby turyst·w zagranicznych w 2008 r.

¸ Niemcy ï3 750 000 zarejestrowanych turyst·w, spadek o 8%

¸ Szwedzi ï140 000 zarejestrowanych turyst·w, spadek o 13%

¸Wysoki kurs zğotego latem 2008 r. 

Latem 2009 wypoczynek w Polsce 

bňdzie wyjŃtkowo atrakcyjny cenowo
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Kryzys ïczym nam 
zaszkodzi?
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Zağamanie rynk·w papier·w wartoŜciowych 

¸ GPW:  WIG ïDeweloperzy: - 73,9%

¸ DAX: - 41,7%

¸ Banki wstrzymujŃ finansowanie inwestycji

Zağamanie kurs·w walut

¸ RosnŃ koszty kredyt·w we frankach szwajcarskich

¸ Zaostrzone kryteria kredytowe

¸ Ograniczenie w domowych budŨetach wydatk·w na przyjemnoŜci



Kryzys ïjak moŨemy 
na nim skorzystaĺ?

Raport ADAC ïsehr g¿nstig 

¸ Ğeba, Sopot, Koğobrzeg, Miňdzyzdroje

¸ Polska 261 ú, Ŝrednio 322 ú, Francja 402 ú

¸ 16 milion·w czğonk·w
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Dolar i Euro na wagň zğota

¸ Koszty wypoczynku zagranicznego rosnŃ o 30%

¸ Wzrost liczby turyst·w z zagranicy o 10%

¸ Hotel Hafner Sopot ï30% rezerwacji

Koszty inwestycyjne 

¸ Ğatwiej o wykwalifikowanych pracownik·w

¸ Korzystniejsze warunki przetargowe

¸ Akceptacja spoğeczna dla inwestycji



Nasi konkurenci

Rewal Koğobrzeg świnoujŜcie Darğowo Ğeba Wğadysğawowo Hel
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¸ Atrakcyjne tereny inwestycyjne

¸ Ujednolicona polityka promocyjna

¸ Brak polaryzacji segmentowej

¸ Logo zastňpuje herby

¸Tradycyjne atrakcje w nowych odsğonach

¸Sport i kultura siğŃ kurort·w

 



Analiza zachowaŒ 
turyst·w

Kto nas odwiedza:

¸Szczecin, PoznaŒ, Wrocğaw, Zielona G·ra, Gorz·w Wlkp.

¸ Berlin, Hamburg

¸ Szwecja, Dania
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¸ Przeciňtny pobyt w kurorcie ulega skr·ceniu

¸ Planowanie wyjazdu z niewielkim wyprzedzeniem

¸ Internet ïjako gğ·wne Ŧr·dğo informacji turystycznej

¸ Wypoczynek organizowany na wğasnŃ rňkň

¸ DuŨa iloŜĺ segment·w rynkowych



Miňdzyzdroje, jako 
produkt turystyczny

Badania marketingowe:

Szczecin PoznaŒ Wrocğaw Bydgoszcz

750 respondent·w

Biura podr·Ũy i centra handlowe

Wiek do 50 lat

Doch·d na czğonka rodziny przekraczajŃcy 1500 zğ netto
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Miňdzyzdroje, jako 
produkt turystyczny
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Miňdzyzdroje, jako 
produkt turystyczny
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Miňdzyzdroje najbardziej 
nadajŃ siň na...
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Miňdzyzdroje, jako 
produkt turystyczny
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Gdy wybieram siň nad polskie 
morze, noclegu szukam...

14%

62%

6%

18%

na miejscu w Internecie

poprzez biuro podr·ŨywŜr·d ofert poleconych przez znajomych



Miňdzyzdroje, jako 
produkt turystyczny
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Wnioski podsumowujŃce:

¸ Wysokie ceny wypoczynku ï42%

¸ Niski poziom wiedzy o atrakcjach turystycznych ï37%

¸ Nie korzystamy z atrakcji sportowych ï50%

¸ Festiwal Gwiazd ï82%

¸Zanieczyszczenie bakteriologiczne plaŨy ï6%



Analiza SWOT       
Silne Strony

1. Unikatowe poğoŨenie geograficzne

2. Sanatoryjne tradycje kurortu

3. DuŨe zainteresowanie turyst·w z Niemiec i Skandynawii

4. Wysokie nakğady na promocjň miasta

5. WdraŨanie nowego logo

6. Niskie koszty funkcjonowania urzňdu

7. Rozpoczňte kluczowe inwestycje dla rozbudowy oferty turystycznej

8. Atrakcyjne dziağki komunalne

9. Popularne imprezy kulturalne

10. Dobry dojazd z zachodnich dzielnic Polski

11. Wykonanie audytu turystycznego

12. Liczne atrakcje turystyczne gminy
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Analiza SWOT       
Sğabe Strony

1. Niewielka iloŜĺ dziağek komunalnych na sprzedaŨ

2. Brak ujednoliconej bazy ofert noclegowych i wypoczynkowych

3. Niewielka liczba inwestycji hotelarskich

4. Renoma drogiego miasta 

5. śladowe przypadki wykorzystywania odnawialnych Ŧr·değ energii

6. Niewielka iloŜĺ stacji benzynowych

7. Nie wystarczajŃca iloŜĺ miejsc parkingowych

8. Zğy stan chodnik·w w reprezentatywnych czňŜciach miasta
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Analiza SWOT       
Szanse
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1. RosnŃce zainteresowanie Miňdzyzdrojami, jako kurortem wyŜmienitym do organizacji 
konferencji branŨowych i szkoleŒ

2. RosnŃce zainteresowanie Miňdzyzdrojami wŜr·d mğodych, aktywnych i zamoŨnych 
turyst·w

3. Niska wartoŜĺ polskiego zğotego na rynku walutowym

4. Rozbudowa systemu informacji turystycznej zwiŃzanej z atrakcjami dostňpnymi na 
terenie gminy

5. Systematyczna rozbudowa i unowoczeŜnienie poğŃczeŒ drogowych

6. Sektorowa wsp·ğpraca branŨy hotelarskiej i wypoczynkowej

7. Renoma polskich kurort·w za granicŃ, jako miejsc tanich i oszczňdnych

8. Niemcy, jako najliczniejsza grupa zagranicznych turyst·w



Analiza SWOT       
ZagroŨenia
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1. Kryzys gospodarczy, jako czynnik pogarszajŃcy kondycjň finansowŃ przedsiňbiorstw 
budowlanych i deweloper·w

2. Budowa terminalu do przeğadunku gazu skroplonego w świnoujŜciu

3. Planowane ograniczenie wydatk·w na turystykň przez gospodarstwa domowe

4. MoŨliwoŜĺ popularyzacji informacji o kğopotach z bakteriologicznŃ czystoŜciŃ plaŨy

5. Wysoka pozycja innych kurort·w nadmorskich

6. Skr·cenie przeciňtnego pobytu nad morzem



Strategia Marketingowa:

ToŨsamoŜĺ Miasta

Miňdzyzdroje 

Miejsce SpotkaŒ
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The Meetings Place

Die Treffenort



Strategia Marketingowa:

ToŨsamoŜĺ Miasta

Spotkanie

Opracowanie Green House dla Urzňdu Miasta i Gminy Miňdzyzdroje Å grudzieŒ 2008 ïmarzec 2009

¸Miğe spňdzanie wolnego czasu

¸Wypoczynek w lubianym gronie

¸Uniwersalne zastosowanie w r·Ũnych jňzykach

¸MoŨliwoŜĺ rozwiniňcia terminu



Strategia Marketingowa:

ToŨsamoŜĺ Miasta

Miňdzyzdroje ïSpotkania z gwiazdami

Najpopularniejszy element promocyjny

WydğuŨenie sezonu turystycznego
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Miňdzyzdroje ïSpotkania z bliskimi

Wypoczynek z rodzinŃ

Wypoczynek z przyjaci·ğmiMiňdzyzdroje ïSpotkania z naturŃ

WyjŃtkowe miejsce wypoczynku

BliskoŜĺ parku narodowego

Miňdzyzdroje ïSpotkania z biznesem

Dopasowanie do gust·w klienta

Gotowi do rozm·w inwestycyjnych



Strategia Marketingowa:

ToŨsamoŜĺ Miasta
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