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Kto nas odwiedza:

Szczecin, Pozna®& Wrocgaw, Zi el
. Berlin, Hamburg
. Szwecja, Dania

Przecintny pobyt w kur

. Planowanie wyjazdu z niewielkim wyprzedzeniem
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produkt turystyczny

Wni oski podsumowuj Nce:

- Wysokie ceny wypoczynku i 42%

. Niski poziom wiedzy o atrakcjach turystycznych i 37%
. Nie korzystamy z atrakcji sportowych 1T 50%

- Festiwal Gwiazd T 82%

. Zanieczyszczeni e bakiter i ol ogi c
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Analiza SWOT

Silne Strony

. Uni kat owe pogoUenie geograficzne
. Sanatoryjne tradycje kurortu
s DuUe zainteresowanie turyst-w z Niemi ¢
. Wysoki e nakgady na promocj n miast
s WdraUanie nowego | ogo
s« Ni skie koszty funkcjonowania urzn
7 Rozpocznte kluczowe inwestycje dla rozbu
. Atrakcyjne dziagki komunal ne
o Popularne imprezy kulturalne
. Dobry dojazd z zachodnich dzielnic Polski
». Wykonanie audytu turystycznego

». Liczne atrakcje turystyczne gminy
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Analiza SWOT

Sgabe Str

. Niewielka iloSlI dziagek komunalny
.. Brak ujednoliconej bazy ofert noclegowych i wypoczynkowych
s. Niewielka liczba inwestycji hotelarskich

.. Renoma drogiego miasta

s S|l adowe przypadki wykorzystywania odn
-« Ni ewi el ka iloSlI stacj.i benzyno
. Nie wystarczaj Nca iloSIi miejsc p

. Zgy stan chodni k-w w reprezentatywn)
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Analiza SWOT

Szanse
. RosnNce zainteresowani e Mindzyzdrojami, | a
konferencji branUowych i szkol

. RosnNce zainteresowanie Mindzyzdrojami wS
turyst - -w

- Ni ska wartoSi polskiego zJjotego na

. Rozbudowa systemu informacji turystyczne,j
terenie gminy

s Systematyczna rozbudowa i unowoczeSni
. Sektorowa wsp-gpraca branUy hotel ar s

7 Renoma pol skich kurort-w za granicN, |

. Ni emcy, jako najliczniejsza grupa z
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Analiza SWOT
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ZagrouUen.

. Kryzys gospodarczy, jako czynni k pogarszaj
budowl anych i dewel oper - w

. Budowa terminalu do przegadunku gazu s

. Pl anowane ograniczenie wydatk-w na turys
+« MoUIl i woSi popularyzacji informacji o kgJop
s Wysoka pozycja innych KkKkurort - -w neé

s SKkr-ceni e przecintnego pobytu na
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Strategia Marketingowa:
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Mi ndzy zidSpakama z gwiazdami

Najpopularniejszy element promocyjny
WydguUenie sezonu turystycznego
Mi ndzy zidSpaikarda z bliskimi
Wypoczynek z

Mi Adzy zidSrpmitek ani a z natWmNczynek z p

Wy j Nt kowe miejsce wypoczynku

Bli skoSI parku narodowego

MI nNndzy zidSpaikiareaa z bizhesem

Dopasowanie do ¢

Got owl do rozm-w |
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SPOTKANIA Z BIZNESEM
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poznaj nas z najlepsze] strony: www.miedzyzdroje.pl
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SPOTKANIA Z NATURA
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SPOTKANIA Z GWIAZDAMI
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